作品提交要求：
（1）文件规格：页面尺寸为A4，正文字数不少于5000字，营销策划方案中引用的数据和文字内容必须注明出处，不得侵权、抄袭。正文内容包括：营销策划背景和目的、营销环境分析、市场营销方案、费用预算以及控制方案等。（具体可参考附件）
（2）线上提交：营销策划方案（pdf），文件大小不超过100MB。
（3）线下提交：营销策划方案（纸质版），答辩ppt（可编辑的pdf或ppt格式文件），如有音频、视频文件也需一并提交，文件大小不限。

附件：
营销策划方案写作要求
1、内容要求
（1）营销策划方案由封面、前言、目录、正文、注释、参考文献等组成。
（2）封面包括标题，即营销策划方案的名称，策划者名称和策划方案的完成日期。
[bookmark: _GoBack]（3）前言应简明扼要地概括策划案的主要内容，一般不超过300字。
（4）目录反映策划方案全貌，跟策划方案内容一一对应。
（5）正文部分
①营销策划背景和目的
②营销环境分析（包括宏观环境分析和微观环境分析，有市场调查数据支撑）
③市场营销方案。确定目标--市场选择与定位--制定营销策略--具体活动方案（内容要具体，包括人员、时间、地点、所需资源等安排，为每项活动编制出详细的进度表）
④费用预算。包括营销过程中的总费用、阶段费用、项目费用等。
⑤控制方案。实施过程监控方案，风险预估和应急方案等。
⑥结束语和附录
结束语一般是对整个策划的要点进行归纳总结。
附录补充说明，包括如引用的权威数据资料、市场调查问卷、访谈提纲、座谈会记录等。
（6） 注释是对营销策划案中需要解释的词句加以说明，或是对营销案例中引用的数据、词句、观点注明来源出处。注释一律采用尾注的方式（即在营销案例的末尾加注释）。
（7） 参考文献注明营销策划方案中引用的数据、观点等的来源。
2、排版要求
（1）页面要求
作品须用A4(210×297mm)标准、一律采用单面打印；作品页边距按以下标准设置：上边距(天头)为：30 mm，下边距（地脚）25mm，左边距和右边距为：25mm；装订线：10mm；页眉：16mm，页脚：15mm。
（2）页脚
从作品正文部分开始，用阿拉伯数字连续编页，页码编写方法为：第ｘ页，居中，打印字号为小5号宋体。
（3）字体与间距
作品正文字体为小四号宋体，字间距设置为标准字间距，行间距设置为1.5倍。
①封面。字体不做要求。
②前言，黑体三号，居中，下各空一行。内容用楷体小四，字数不超过800字。
③目录，黑体三号，居中，下各空一行。内容用楷体小四，列明二级标题。格式如下：“一、标题内容（一）标题内容”
④正文，文章标题，黑体三号，居中，下空一行。正文内容宋体小四。
一级标题“一、”黑体四号，独占行，末尾不加标点。
二级标题“（一）”黑体小四，独占行，末尾不加标点。
三级标题“1、”黑体小四，独占行，末尾不加标点。
四级以下标题“（1）”，“①”宋体小四，末尾加标点。后面直接写正文。
⑤注释，楷体三号，居中，下空一行。注释内容用楷体小四。正文中用①标注在需注释内容的右上角。
⑥参考文献，楷体三号，居中，下空一行。内容用楷体小四。顺序为：序号“[1]”，作者，文章，出版社，日期，版次，页码。（如下所示）所有文献按照文中出现的先后顺序排列。
[1]张XX,徐XX.全球价值链XXX研究[J].世界经济研究,2013,(2):48-53. 
[2]Hummels D，XXX. The Nature and XXXX World Trade[J]. Journal of International Economics,2001,(54):75-96. (英文参考文献实词首字母要大写) 
[3]李XX．XXX公民理想[M].长春：吉林大学出版社，2010.（当整体引用时可不注明页码）

