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市场营销专业专升本应用型人才培养方案

一、专业介绍

市场营销专业是属于管理学门类下的工商管理类专业,市场营销专业秉承

安徽信息工程学院“产业工程师、创业企业家的摇篮”的办学愿景,依托科大讯

飞股份有限公司（以下简称科大讯飞的师资、实训基地、技术等资源,培养应用

型的实战人才。科大讯飞全程参与培养方案的制定，培养方案强调学生实践能

力的训练,有多个类型的实训环节，实践学分的占比达到了29.80%，部分实习在

科大讯飞完成本专业部分专业课的授课由校内教师和科大讯飞营销中心的高管

共同完成，实行真实的项目化教学，实现学校和企业的无缝对接,此种授课方式

在省内开创了先河，也是本专业的最大特色。同时，为满足市场个性化的需求，

开设了网络营销、IT 产品营销、机电产品营销、汽车营销等几个培养方向。本

专业毕业生的就业将主要分布在长三角地区，优秀毕业生优先推荐到科大讯飞

就业。

二、培养目标

通过市场营销专业核心知识教育、综合能力培养、营销实践训练，培养德、

智、体、美、劳全面发展，适应现代市场经济管理需要，具备人文精神、科学

素养和诚信品质，掌握管理学、市场营销学的基本理论和市场营销专业技能，

能够从事市场调研、网络营销、营销策划、销售管理等营销业务及管理工作的

应用型、复合型专业人才。学生毕业后能够迅速适应工作岗位，毕业3-5年后能

够成为优秀的营销部门主管或职业经理人，部分毕业生具有一定的创业能力。

三、毕业要求

毕业要求 1：经济管理知识：掌握经济学、管理学等相关学科的基本知识，

用于解决相关复杂市场环境中的问题。

毕业要求 2：问题分析能力：具备综合应用相关经济、管理学理论，发现、

分析和解决营销实际问题的能力，具有一定的批判性思维能力。

毕业要求 3：使用现代工具能力：能够掌握计算机应用基础知识，能运用现

代信息技术获取相关的信息。

毕业要求 4：设计/开发解决方案能力：具备从事市场调研、营销策划、广告

策划、销售管理等营销工作的能力。
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毕业要求 5：职业规范：具有良好的人文科学素养、思想品德、社会公德和

职业道德，熟悉市场营销的方针、政策和法规及了解国际市场营销的惯例和规则。

毕业要求 6：沟通能力：具有较强的文字功底、语言表达能力、人际沟通能

力。

毕业要求 7：团队精神：能够在集体项目中发挥自己的特长，扮演自身的角

色，能够与团队其他成员进行协作。

四、专业方向

分为网络营销、汽车营销、IT 产品营销、机电产品营销等四个方向。

五、学制与学位

学制：2年，最长修业年限 4年。

授予学位：管理学学士。

六、学分要求

规定毕业总学分：75.5学分（含综合素质 1学分、社会责任教育 2学分）。

类别 学分 比例（%）

通识课 4 5.3

专业基础课
学科基础课 21.5 28.6
专业核心课 21 27.8

专业选修课 9 11.9
专业实践教学环节 17 22.5
综合素质学分 1 1.3

社会责任素质教育学分 2 2.6
合计 75.5 100

七、主干学科、主要课程

主干学科：工商管理

主要课程：企业管理、市场营销学、市场调查与预测、消费者行为学、商务

谈判与推销、网络营销、销售管理、营销策划、营销模拟实训、毕业设计（论文）

等。
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主要课程关系结构图如下：
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八、专业指导性培养计划表

1.总表

2. 集中实践教学环节模块

3.专业选修课模块
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4.综合素质与能力培养课程模块

5.各环节学时学分分配
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九、分学期安排专业指导性培养计划表

第一学年

第二学年
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